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EPITESSZEL, A
ES TRENDELEMZOVEL

S7ASZ KATALIN BESZELGETETT

Milyen koncepcié all amégétt, hogy a defo - design focus
program ilyen hangsulyosan jelenik meg a Lakastrend
kiallitason?

F. D.: Ugy érezzilk, sikerult eléallitanunk egy modellt. Ennek

az az el6zménye, hogy tavaly egyuttmukodtink a KLUDI hazal
forgalmazoéjaval egy hasznalhato designstratégia kidolgoza-
saban. Ekkor dertlt ki, hogy mennyire fontos stratégial szem-
léletet adni a szakembereknek, a diakoknak, mert sem az isko-
1aknal, sem a végzett épitészeknél nincs meg aza naprakesz
design-tendencia szemlélet,ami a munka fékuszat hatarozna
meg. Tehat ebben a folyamatban lettek tapasztalataink és gyoke-
reink. Végeredményben szliletett egy bizonyos modell, ami aztan
tapasztalataként tudatosodott bennunk. Arrél van szo, hogy

a megrendeld, vagy a kreativ, vagy valaki, aki az 6 vagyaikat Ki
tudja elégiteni, nem sikeres nalunk. Persze most szélsosegesen
fogalmazok, de mégis azt tudnam mondani, hogy a designori-
entalt projektek altaldban nem sikeresek Magyarorszagon.

A kreativok nem tudjék sikerre vinni az 6tleteiket, mert a beru-
hazék sokszor nem értik a design adta lehetéségeket. Vagyis
képtelenek a designt, mint a siker témajat pozicionalni, illetve

az itthon forgalmazott markak képvisel6i is szenvednek. Ennek ket
oka van: az egyik az, hogy a designszemlélet — ami azt vizsgalja,
hogy melyek a meghatarozé torekvések, milyen vonalak menten
érdemes gondolkodni, és mi a szakmai aktualitas — nem valt

a szakmai kozbeszéd témajava. Erre a hianyossagra a hagyoma-
nyos marketingkommunikacioé az egyik legjobb példa. Mert bar
ezen a teruleten is biztosan vannak szubjektiv intuiciok vagy
emociok, de mégis objektiv szakmakeént tud mukodni, egy olyan
rendszer, ami naprakész és fejlodik. A defo — design focus prog-
ramon keresztll tehat egyfeldl azt a lehetoséget szeretnénk
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biztositani, hogy kialakuljon az aktualis tendenciakrol sz6l6
parbeszéd, masfel6l, hogy uj kapcsolatrendszer epuljon ki

5 kiildnféle terlletek szereplo kozott. Magyarorszagon nem
mukodik az informaciok egészséges aramoltatasa. Mindenki tud
5nalléan gondolkodni, de mindenki otthon Ul. Nincs kapcsolat-
rendszer, nem ismerik a kulonféle szakembereket. Ha ismerik is
5ket, nem kapcsolja 6ket 6ssze semmi. Altaldnos bizalmatlan-
sagban éllink, és nincs az egesz dolog kdzos nevezére hozva.

D. P.: Ez egy kisérlet, amelyben felmutatunk egy lehetséges
modellt az egytittmikodésre vonatkozoan. Azt remeljuk, hogy
a7 informacio, amit a modell hordoz, arra készteti a reésztvevdket,
hogy maguktél folytassak. EttSl a hosszu tavu programtol azt
reméljiik, hogy valtozast idéz elo.

Nem gondoljatok, hogy azipar hianya lehet az oka annak,

hogy kevésbé sikeres a magyar design?
F.D.: Lehet, de ez kicsit olyan, mintha a gasztrondmia eseteben

azt mondanam, hogy nem tudok valamit fé6zni, mert nincs olyan
stitém, de valéjaban azt se tudom, hogy mit f6znék, ha lenne egy
j6 stitém. Mi a designt, mint szemléletet és kulturat szeretnénk
képviselni. A 2007. tavaszi programunknak az a Iényege, hogy

a Lakastrend kiallitason kialakitunk egy installaciot, és ugy temati-
zaljuk a programokat, masrészrol a program kapcsolatrendszerek
dssszekapcsolasa alapjan kezd el mikddni. Mostani témank hivo-
szava, vagyis az inSPIRAL széjatékban rejlé jelentés is ezt a szem-
|életet fejezi ki.

D.P.: Mi tehat nem termékkiallitast rendeziink, hanem a designrol
szeretnénk beszéIni. [gy azok a butorok, markas termekek,
amelyek jelen lesznek, az installacié elemeiként jelennek meg.

Az installacié maga - tigy, mint a szimpéziumokon — egy ugyrol
szeretne beszélni, amelynek illusztracios elemei a butorok. Az ins-
tallacio szeretne kdzvetitetni, felhivni a figyelmet olyan gondo-
latkeltd témékra, amelyek a markak példaértéki butorai mogott
dllnak. A defo-n tébb ilyen téma is van: ,anyag és innovacio’,

,az épitészet, mint termék”, és ,az eredetiség — masolat problema-
tikaja”. Mindehhez kiilonb6z6 lifestyle tendenciak fiizédnek,

es ezek mind az inSPIRAL fogalma ala tartoznak.

Meg tudnatok hatarozni, hogy az inSPIRAL sz6 alatt jelen
esetben mit értiink?

D.P.: Kulonboz6 forrasokbél eredtek otletek és témak. Amelyek

a? en ismereteimbdl eredtek, azokat tobbnyire a Trend Union

C€g anyagabol valogattam. Ez az informacid arrél szolt, hogy

a 20(37-re vonatkoz6 lifestyle tendencia a belsére koncentral,
bE.lISG szervekre, bels6 rendszerekre, az aramlasra, és a vizre. Tobb
n:nn-den, amit magunk kordl [atunk itt, Magyarorszagon Is, kapcso-
10dik ehhez: tsbbek kozott a Taxidermia cimu dijnyertes film, de

Vegyuk akar az épitészetben Hani Rashid terveit, vagy Zaha Hadid
munkajat,

F. D.: Tehéat kifelé megytnk a statikus létbél, de ennek rend-

kiviil sok aspektusa van. Tobbek kozott az informacioaramlas
felgyorsuldsa, ami miatt kénytelenek vagyunk atvaltani - tehat
nem (zlés, vagy valasztéas lehet6sége — egy ,aramlé”, ,lUktetd”,
Jmpulziv” viselkedési médra. Mert a temp6 mindentinket aterte-
kell: megvaltoztatja az utazasi szokasainkat, az emberi kapcsola-
taink milyenségeét is.

D.P.: Egyetlen sz6val prébaltuk mindezt 6sszefoglalni. Ezen
nagyon sokan dolgoztunk - beleértve reklamszakembereket is -,
véglil érdekes helyrél érkezett a sz6, ami egyuttal az egész Ggy
bizonyitéka is. Mikozben a megfeleld kifejezés megtalalasan
dolgoztunk, Déra workshopot vezetett a Junior Art Centerben,
és az egyik csoport munkajabdl keletkezett az a jelszo,

hogy inSPIRAL.
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Kivetiilések — térhatarolo reluxak a téerben

F. D.: Gyakorlatilag 6k mondtak ki a sz6t, és mi téluk kertuk el,
mert Ggy gondoljuk, hogy nagyon sokrétti tizenete van. Példaul
azt a nagyon fontos felszélitast hordozza magaban, hogy legy
kreativ! Légy motivalt! Gondolkodj! Légy a dolgokban benne!
Kivul-belll nézd meg azokat! Az inSPIRAL igy lehet jelszo.

D.P.: Ennek a programnak, mint kisérletnek tulajdonkeppen ez

a kérdésfeltevése. Ezzel a programmal tehat arra keressuk

a valaszt, hogy ez a tipusu kérdésfeltevés inspiral-e téged.

A SPIRAL széban benne van a korforgas, aramlas, még elemibb
szinten a DNS jelentése, amelyet képi anyagként mindenki egy
embrioként képzelt el, mert azemberrél és az emberi l€trol van
sz6. Ezt a képet a veliink egyiuittm(ikodé The Room magazin foto-
satol, Hapak Pétertdl kaptuk meg, sét, a Juniorosok is szerepel-
nek a Lakastrenden a workshopjukkal, tehat mi elkértik toluk

az inSPIRAL szét, 6k meg lehetéséget kaptak, hogy bekapcsolod-
janak ebbe a programba. Pont az ilyen tipusu egylittmukodesrdl
szeretne szolni ez a program.

Hogyan, milyen résztvevokkel miikédik ez a modell?

F.D.: A partnereink kozott tehat vannak iskolak, jelen van a media,
vagy olyan szervezetek, mint a Kortars Epitészeti Kozpont (KEK).
Mi Ggy dolgozunk, hogy rajuk, mint munkatérsainkra tekintink.
Egyiitt dolgozunk veliik egy adott téman, de ugyanigy egyutt
dolgozunk a fiatalokkal, egyetemi hallgatokkal is, mert fontos

az Uizenetiik. Fontos szempont volt az is, hogy nem profi szak-
emberekkel akartunk terveztetni, hanem a mihelymunka erde-
kelt minket, az, hogy milyen gondolatokat tudunk eébresztent
masokban, vagy milyen gondolataink vannak nekunk. Mindenki
ennek az egyetlen Ggynek a részese.

D.P.: A programmal tarsadalmi beszélgetést szeretnénk
generalni a designrél, hogy lassuk, mennyire érdekes a gon-
dolkodas, a koncepcid, ami a design mogott all. Egy igazan aj
darab (j iranyokat jelol ki, és ezek az Gizenetek tovabbi kreativ
tevékenységekre vetilhetnek ki, szamos szinten.

F. D.: Mivel teammunkaban dolgozunk, workshop-szerGen,
nagyon gyorsan kell megsziiletnie a gondolatoknak, tehat
nem egyetlen gyongyszemet csiszolunk fél évig. Itt ket
épitésszel, egy mlvészettorténésszel és egy fotossal dolgoz-
tunk egyiitt, az 6 gondolataik, mas-mas aspektusaik voltak
|ényegesek a szamunkra. Ok soha nem talalkoztak korabban,
és most egyutt dolgoznak — mi csak iranyitjuk a program-
koncepciot.

Kizarélag a szakmai kommunikaciot segiti elo a program,
vagy a laikusokat is bevonja a parbeszédbe?

D.P.: Latvanyossagban és informaciéban: lesznek tematikus
eléadasok, amelyekbe beleilleszkednek majd a markakrol
valé diskurzusok is, féleg — de nem kizarélag — a penteki
napon, mellette az installacio, és kozben kulonfele prezen-
taciokat lehet hallgatni a média kozremkodésével. Az elso
szimpoziumot egyébként a PontON Galériaban tartottuk,
elsésorban hallgatéknak, tanszékeknek. Négy kulonb6zo
oktatasi intézmény hallgatoit hivtunk meg a galériaba, es ott
kizarélag el6adasok voltak. A The Room magazin beavatott
a munkafolyamataba, a Kortars Epitészeti Kozpont (KEK) is
beszélt a programjairdl, és a PontON Galéria is. A KEK estje
mar — egy hosszabb programmal — a szakmanak sz6lt, amit

a végén bulival zartunk. Oda kifejezetten épitészeket, belso-
épitészeket hivtunk meg. De itt a Lakastrenden négy napon
keresztll mindenki szamara nyitott a program.

Milyen folytatas képzelhetd el?

D.P.: Most tulajdonképpen magunkon probaljuk ki a prog-
ramot, és kivancsian varjuk, hogy milyen egytttmukodéesek
jonnek létre beléle. Elvileg évente egy nagyobb esemenyt
szervezink, illetve hozza kapcsolodé kisebbeket is, célzott
csoportokkal. A program 6ndllé, és nagyon nyitottnak kell
lennie, mert minden nagyon gyorsan valtozik, cserélédnek
a generaciok is, egyre informaltabb lesz mindenki, tehat
lehet, hogy egy év mulva majd mas formaban jelenik meg
mindez, és mas szolgaltatasra lesz szukseg.

The Blue Room, azaz a KEK szoba, amely a The Room magazin prezentaciojanak is helysz
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